MUFFIN

FINANCIAL LITERACY FOR SPORTS PROFESSIONALS/
DOSKONALENIE NIEDOCENIANEGO POZYSKIWANIA
FUNDUSZY ORAZ WIEDZY FINANSOWEJ DLA SPECJA-
LISTOW Z DZIEDZINY SPORTU

€ i @

OZ~N

O = EAAHNIKO QMATEIO
— AYNAMIKOY TPIAGAOY

Education and Culture Executive Agency (EACEA). Neither the European Union nor EACEA : H
can be held responsible for them. * the E u ropea n U nion

Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however those of the * C f d d b
author(s) only and do not necessarily reflect those of the European Union or the European * * o-rundae y
*
*
* K



WSTEP DO SKUTECZNEGO POZYSKIWANIA FUNDUSZY

1.0PIS MODULU

Modut ten zostat zaproponowany w ramach projektu MUFFIN, kto-
rego celem jest wyposazenie profesjonalistow sportowych w wiedze
i umiejetnosci potrzebne do skutecznego pozyskiwania funduszy.
Wprowadza podstawowe koncepcje pozyskiwania funduszy, specjal-
nie dostosowane do potrzeb sektora sportowego. Uczestnicy dowie-
dzg sie, jak wykorzysta¢ r6zne mozliwosci finansowania, aby zwigk-
szy¢ stabilnos¢ finansowa swoich organizacji sportowych i utatwic
integracje spoleczna.

2. CELE KSZTALCENIA

Pod koniec tego modutu uczestnicy:

« Beda rozumiec¢ znaczenie pozyskiwania funduszy dla osiggniecia
celow projektu MUFFIN.

« Zapoznaja si¢ z r6znymi mozliwosciami finansowania dostepnymi
w sektorze sportu.

« Rozwing podstawowe umiejetnosci tworzenia skutecznych strategii
pozyskiwania funduszy.

 Zrozumieja, w jaki sposob ulepszone pozyskiwanie funduszy moze
ulatwi¢ wilgczenie spoleczne i stabilno$¢ organizacyjna.



WSTEP DO SKUTECZNEGO POZYSKIWANIA FUNDUSZY

3.CZAS TRWANIA

Catkowity naktad pracy wynosi okoto 50 minut. w tym:

18 minut na obejrzenie nagran

20 minut na zapoznanie si¢ z wymaganym materiatem do przeczy-
tania

« 10 minut na ¢wiczenia

4.ZAWARTOSC MODULU

Scenariusz filmu wprowadzajacego:

~Witamy we wstepie do projektu MUFFIN, ktory nauczy Cig, jak sku-
tecznie zbiera¢ fundusze dla profesjonalistow z dziedziny sportu! Jak
mozemy W sposOb zrownowazony zasila¢ nasze kluby w sektorze,
w ktorym pasja jest tak ogromna,? Ten modut jest Twoja linig star-
tu. Dla profesjonalistow z dziedziny sportu zbieranie funduszy jest
nie tylko zabezpieczeniem zasobow - to krok w kierunku integracji
spolecznej, zwigkszenia mozliwosci finansowych Twojej organizacji
i zbudowania trwatego dziedzictwa w Swiecie sportu. Tutaj zbadamy
mozliwos$ci finansowania dostosowane do Twoich potrzeb i sytuacii.
Gotowy na zmiane zasad gry? Zaczynajmy!”
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Scenariusz do nagrania wykladu:

»Zbieranie funduszy w kontekscie projektu MUFFIN ma ogromny po-
tencjal. Dziata jako pomost nie tylko zapewniajacy stabilno$¢ finan-
sowg organizacjom sportowym, ale takze umozliwiajacy osiagniecie
szerszych celow, takich jak wigczenie i zaangazowanie spoteczne.

Na poczatek porozmawiajmy o tym, dlaczego pozyskiwanie funduszy
jest kluczowym elementem naszego projektu. Sport ma wyjatkowa
zdolno$¢ jednoczenia spotecznosci. Zwigkszajac Twoje kompetencije
w zakresie zarzadzania finansami i pozyskiwania funduszy, umozliwi-
amy Ci odgrywanie kluczowej roli w inicjatywach na rzecz witaczenia
spotecznego. Oznacza to, ze kazdy zebrany dolar moze bezposrednio
lub posrednio uczynic¢ sport bardziej dostepnym dla wszystkich.

Gdzie teraz mozemy znalez¢ te fundusze? Swiat sportu jest pelen
mozliwosci, od dotacji po sponsoring, od wydarzen zwigzanych ze
zbiorka funduszy przez spotecznos¢ po cyfrowe kampanie crowdfun-
dingowe. Wiedza o tym, jakiego rodzaju finansowania szukac, jest sz-
tuka sama w sobie, ksztattowana przez cele, liczebnos¢ i spotecznos¢
Twojej organizacji.
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Nastepnie porozmawiajmy o strategii i komunikacji. Skuteczne zbie-
ranie funduszy to co$ wiecej niz tylko proszenie o wsparcie; chodzi
o stworzenie przekonujacej narracji, emocjonalne nawigzanie kon-
taktu z potencjalnymi darczyncami i pokazanie im pozytywnego
wpltywu, jaki bedzie miat ich wkitad. Dla profesjonalistow zajmujacy-
ch sie sportem moze to oznaczac¢ zaprezentowanie talentu i potenc-
jatu sportowcow lub korzysci dla zdrowia i spotecznosci, jakie przy-
nosi Twoja organizacja.

Pamigtaj, ze fundusze to nie koniec — utatwig wiaczenie spoteczne i
zwiekszg mozliwosci finansowe Twojej organizacji, zapewniajac bez-
pieczng i zréwnowazong przyszios$¢ dla Twojej aktywnosci sportowe;.
Podsumowujac, pozyskiwanie srodkow nie jest zwykla transakcja. To
strategiczny krok w kierunku bardziej wiaczajacego, zréwnowazone-
go i wpltywowego $wiata sportu”.

Publikacje:

Wzmocnienie mechanizmoéw solidarnos$ci finansowej w sporcie
https://ec.europa.eu/assets/eac/sport/library/documents/

xg-fin-201211-deliverable.pdf

Pomysty na zbieranie funduszy na pitke nozng
https://www.gofundme.com/en-gb/c/fundraising-ideas/football
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Gospodarcze znaczenie amatorskiej pitki nozne;j
https://fis.dshs-koeln.de/portal/en/publications/the-economic-im-
portance-of-amateur-football(27f23343-c281-4605-85a9-277612be-

2f0a).html

Analiza finansowania amatorskich klubéw sportowych: perspektywa
europejska
https://www.athensjournals.gr/sports/2017-4-1-1-Barget.pdf

Filmy:

Rozmowa na temat zbierania funduszy na lekkoatletyke z Alem Chec-
cio i Patem Hadenem (Uniwersytet Potudniowej Kalifornii)
https://www.youtube.com/watch?v=kYQCERusQIQ

Seth Godin o skutecznym zbieraniu funduszy
https://www.youtube.com/watch?v=Qsnap50h8S8

Sprawdz swoja wiedze:

Prosimy o udzielenie odpowiedzi na pytania zwigzane z tre$cia Mo-
dutu.
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1. Dlaczego zbieranie funduszy jest wazne?

a) Pozwala na ekstrawaganckie wydarzenia

b) Jest kluczem do wtaczenia spotecznego i stabilnosci finansowej
c) Jest to wymog prawny

d) Zadne z powyzszych

Odpowiedz: b

2. Ktore ze zrodet NIE jest powszechnym zrédiem finansowania or-
ganizacji sportowych?

a) Sponsoring

b) Wydarzenia spoteczne

c) Inwestycje gietdowe

d) Dotacje

Odpowiedz: ¢

3. Jaki jest kluczowy aspekt skutecznej komunikacji dotyczacej pozy-
skiwania funduszy?

a) Stworzenie atrakcyjnej narracji

b) Zlozenie jak najwiekszej prosby

c) Uzywajac jak najwiecej technicznego zargonu

d) Unikanie interakcji z dawcami po ich przekazaniu

Odpowiedz: a
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4. W jaki sposob zbieranie funduszy moze przyczynic si¢ do wiacze-
nia spotecznego w sporcie?

a) Zwiekszajac dostepnos¢ finansowa programéw sportowych

b) Budujac wigcej stadionéw

c) Placac wyzsze pensje trenerom

d) Zadne z powyzszych

Odpowiedz: a

5. Jaki jest jeden z ostatecznych celow skutecznego zbierania fun-
duszy?

a) Organizowanie ekstrawaganckich wydarzen sportowych

b) Zapewnienie bezpiecznej i zrownowazonej przysziosci programow
sportowych

c) Wzbogaci¢ zawodowcoéw zajmujacych sie sportem

d) Zadne z powyzszych

Odpowiedz: b
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MODUL DOTYCZACY SKUTECZNYCH TECHNIK POZYSKIWANIA FUNDUSZY

1.0PIS MODULU

Modut ten przybliza profesjonalistom i organizacjom sportowym te-
chniki skutecznego pozyskiwania funduszy, w tym strategie budowa-
nia relacji ze sponsorami i darczyncami, ubiegania si¢ o dotacje, or-
ganizowania wydarzen spotecznos$ciowych i korzystania z platform
internetowych.

2.CELE KSZTALCENIA

Pod koniec tego modutu profesjonalisci i organizacje sportowe beda
W stanie:

 Zrozumie¢ znaczenie roznicowania zrddet finansowania.

« Zidentyfikowa¢ potencjalnych sponsoréw i darczyncow.

« Opracowac i wdrozy¢ kompleksowa strategie pozyskiwania fun-
duszy.

« Wykorzysta¢ platformy internetowe do zbierania funduszy.

« Zwigksza¢ widocznos¢ i Swiadomos$¢ swojej organizaciji w spotecz-
nosci

3.CZAS TRWANIA

« Czas trwania tego modutu wynosi 2 godziny
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4.ZAWARTOS¢C MODULU

Scenariusz filmu wprowadzajacego:

~Witamy w naszym module dotyczacym technik skutecznego pozy-
skiwania funduszy dla profesjonalistéw i organizacji sportowych. W
tym module oméwimy rézne strategie pozyskiwania funduszy, w tym
budowanie relacji ze sponsorami i darczyficami, ubieganie si¢ o dota-
cje, organizowanie wydarzen spotecznosciowych i korzystanie z plat-
form internetowych. Pod koniec tego modutu bedziesz lepiej rozumi-
al, jak r6znicowac zZrodta finansowania oraz zwigksza¢ widocznos$¢ i
swiadomos$¢ swojej organizacji w spotecznosci. Zaczynajmy.”

Scenariusz do nagrania wykladu:

~Jako profesjonalista lub organizacja sportowa wazne jest, aby mie¢
zroznicowang baze finansowania. Oznacza to, ze nie powinienes po-
lega¢ tylko na jednym zrodle finansowania, takim jak dotacje rza-
dowe lub sponsoring korporacyjny. Zamiast tego powiniene$ korzys-
ta¢ z roznych zrodet, takich jak darczyncy indywidualni, fundacje,
korporacje i dotacje rzagdowe.
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Jednym z najskuteczniejszych sposobow pozyskiwania Srodkow jest
sponsoring. Budowanie relacji z firmami i korporacjami moze pomoc
w zabezpieczeniu umow sponsorskich, ktore zapewnig nie tylko fi-
nansowanie, ale takze widoczno$¢ Twojej organizacji. Wazne jest, aby
oceni¢ potencjalnych sponsoréw, aby zidentyfikowac tych, ktérzy sa
zgodni z wartos$ciami i misja Twojej organizacji.

Innym skutecznym sposobem pozyskiwania Srodkow sa dotacje.
Agencje rzadowe, fundacje i inne organizacje zapewniajgq fundusze
na okreslone projekty lub programy. Wazne jest, aby zbada¢ potenc-
jalne mozliwosci dotacji i dostosowa¢ wniosek tak, aby spetnial ws-
zelkie wymagania.

Organizowanie wydarzen spotecznosciowych, takich jak aukcje char-
ytatywne, gale lub marszobiegi (walkathon), moga by¢ zabawnym i
wciggajacym sposobem na zebranie funduszy oraz zwigkszenie wi-
docznosci i zaistnienia Twojej organizaciji w spotecznosci.

Zbidrki internetowe to takze Swietny sposob na zebranie funduszy i
dotarcie do szerszego grona odbiorcow. Korzystanie z platform taki-
ch jak strony z darowiznami, zbieranie funduszy typu peer-to-peer i
crowfunding moze sprawic, ze ulatwi¢ dostep do potencjalnych darc-
ZyNcow.
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Nalezy pamigtac, ze skuteczne pozyskiwanie funduszy wymaga sto-
sowania kombinacji strategii i taktyk pasujacych do konkretnego
kontekstu i grupy docelowej. Ciggla ocena wynikéw i dostosowywa-
nie podejs$cia w razie potrzeby moze pomdc w poprawie skutecznosci
dziatan zwigzanych ze zbieraniem funduszy.

Publikacje

« Jak pozyskac¢ sponsoréw na wydarzenie

Przedstawia JOE GARECHT

« The Ultimate Guide to Grant Writing by Lori L. Jacobwith

« The Crowdfunding Bible: How to Raise Money for Any Startup, Vi-
deo Game or Project by Scott Steinberg

Filmy

How to Secure Sponsorships for Your Nonprofit
Grant Writing 101: How to Write a Winning Grant Proposal
Crowdfunding Tips and Tricks

Wszystkie nagrania sg zgodne z ogllnymi i szczegétowymi celami
projektu MUFFIN, ktorymi jest poprawa umiejetnosci i kompetencije
w zakresie zarzgdzania finansami wsrdd profesjonalistow zajmujacy-
ch sig¢ sportem, zwickszenie przychodow i stabilnosci finansowej or-
ganizacji sportowych oraz utatwienie wiaczenia spotecznego poprzez
poprawe zdolnosci finansowych
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Sprawdz swoja wiedze¢
Kwestionariusz:

Co jest najwazniejsze w skutecznym pozyskiwaniu srodkoéw?
a) Posiadanie jasnego i przekonujacego przestania

b) Ustalanie jasnych i realistycznych celéw

c) Budowanie silnych relacji z darczyncami

d) Wszystkie powyzsze

Jaki jest jeden ze sposobdéw roznicowania zrédet finansowania orga-
nizacji sportowych?

a) Ubieganie sie o dotacje rzadowe

b) Budowanie relacji z firmami i korporacjami w celu sponsoringu
c) Organizowanie wydarzen spotecznos$ciowych

d) Wszystkie powyzsze

Jaki jest jeden ze sposobow zwigkszenia widocznosci i Swiadomosci
organizacji sportowej w spotecznosci?

a) Organizowanie wydarzen spotecznosciowych

b) Wykorzystywanie platform internetowych do pozyskiwania fun-
duszy

c) Budowanie relacji z samorzadami lokalnymi

d) Wszystkie powyzsze
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Jak mozesz mie¢ pewnos$¢, ze Twoje wysitki zwigzane ze zbieraniem
funduszy beda skuteczne?

a) Ciagta ocena wynikow i dostosowywanie podejscia w razie potrze-
by

b) Poleganie tylko na jednym zZrédle finansowania

c) Brak budowania silnych relacji z darczyricami

d) Ignorowanie informacji zwrotnej od interesariuszy

Jak zwiekszy¢ przychody i stabilno$¢ finansowa organizacji spor-
towej?

a) Doskonalenie umiejetnosci i kompetencji w zakresie zarzadzania
finansami os6b zawodowo zajmujacych si¢ sportem

b) Brak dywersyfikacji zrodet finansowania

c) Nieuwzglednienie konkretnego kontekstu i grupy docelowej

d) Wszystkie powyzsze



FINANCIAL LITERACY FOR SPORTS PROFESSIONAL/
DOSKONALENIE NIEDOCENIANEGO POZYSKIWANIA
FUNDUSZY ORAZ WIEDZY FINANSOWEJ DLA SPECJA-
LISTOW Z DZIEDZINY SPORTU

EZAT
FURIM ‘/; N = EAAHNIKO QMATEIO
INSTITUTE ( — /

\Q /) AYNAMIKOY TPIAGAOY
OZ~N

Education and Culture Executive Agency (EACEA). Neither the European Union nor EACEA N : H
can be held responsible for them. * the E u I'Opea n U nion

Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however those of the %% f
author(s) only and do not necessarily reflect those of the European Union or the European * * Co' un d ed by
*
* %



KODEKS ETYCZNY PRZY POZYSKIWANIU FUNDUSZY

1.0PIS MODULU

Modut ten ma na celu wspieranie rozwoju i wzrostu ilosci specja-
listow zajmujacych si¢ pozyskiwaniem funduszy w sporcie, promowa-
nie etycznych zachowan w zawodzie zwigzanym z pozyskiwaniem
funduszy oraz zachowanie i wzmacnianie filantropii i wolontariatu.
W tym module podkreslimy aspekty najwazniejszych zasad etyki w
fundraisingu/Procesie zbierania funduszy

2.CELE KSZTALCENIA

Pod koniec tego modutu sportowcy beda potrafili:

« wykaza¢ swoje zaangazowanie w praktyki etyczne, zachowujac pr-
zejrzystos¢ w zakresie informacji finansowych i praktyk w zakresie
pozyskiwania funduszy.

« omoOwic¢, czym jest pozyskiwanie funduszy i dlaczego jest wazne dla
spoleczenstwa.

« rozpoznad, jakie praktyki NIE sg uwazane za etyczne.

« opisa¢, dlaczego zbieranie funduszy jest wazne dla sportowcow.

« pokazac role wizerunku sportowcow w pozyskiwaniu funduszy

3.CZAS TRWANIA

Calkowity naktad pracy wynosi okoto 2 godzin, w tym:

« 30 minut na ogladanie filméw

« 60 minut na zapoznanie si¢ z wymaganym materialem do przeczy-
tania

30 minut na ¢wiczenia



KODEKS ETYCZNY PRZY POZYSKIWANIU FUNDUSZY

4. ZAWARTOSC MODULU

Scenariusz wideo dla wprowadzenia:

Czes$¢! Witamy w module 3.

W tym module wspoélnie dowiemy sig, jakie sg gléwne aspekty ety-
ki w procesie pozyskiwania funduszy. Dowiesz si¢ wigcej na temat
praktyk w zakresie przejrzystosci finansowej, zaufania publicznego,
przejrzystosci i konfliktow interesow, pozyskiwania funduszy filant-
ropijnych i zarzadzania nimi. Dowiesz si¢ takze, jak postepowac z
informacjami poufnymi i zastrzezonymi oraz jak zarzadza¢ wynagro-
dzeniami, premiami i honorariami. Z drugiej strony dowiemy sig, ja-
kie sg inne etyczne praktyki pozyskiwania funduszy, a jakie NIE sg
uwazane za etyczne i jak zarzadzac¢ powigzaniem z odpowiedzialnos-
cig darczyncow i intencjami darczyncow. Zostaniesz poinstruowany,
jak przyja¢ pewne wartosci, ktorych nalezy przestrzega¢ podczas wy-
konywania obowiazkow w zakresie praktykowania wsparcia dobroc-
Zynnego.

Scenariusz wideo wykladu:
W ostatnich latach pozyskiwanie funduszy stato si¢ dos¢ skompli-

kowane. Technologia poszia do przodu, w zwigzku z czym bezpos-
redni kontakt z darczyncami jest znacznie mniejszy.
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Zbieranie funduszy stato si¢ zawodem, obejmujacym certyfikaty, sz-
kolenia, kursy uniwersyteckie i specjalistyczne oprogramowanie,
ktore zwigksza efektywnos¢ pozyskiwania funduszy. Udoskonalono
kodeksy etyki, ktore reguluja wiele kwestii zwigzanych ze zbieraniem
funduszy.

Osoby zbierajace fundusze powinny przestrzega¢ wszystkich praw,
zasad i rozporzadzen.

W rzadzie federalnym obowiazuja przepisy dotyczace ujawniania,
uzasadniania i prowadzenia dokumentacji w zakresie pozyskiwa-
nia funduszy. Organizacje powinny przeszkoli¢ personel zajmujacy
si¢ pozyskiwaniem funduszy w kwestii znajomosci i przestrzegania
przepisow , a takze skrupulatnie nalega¢, aby osoby naruszajace pr-
zepisy zostaty ukarane dyscyplinarnie, nawet jesli intencja zbierania
funduszy byto dzialanie w dobrej wierze na rzecz organizacji.

Nalezy chroni¢ prywatnos¢ i poufnos¢. Organizacje muszg chronic
tozsamo$¢ darczyncow , pod warunkiem, ze pozostang oni anoni-
MOWwi.

Organizacje powinny skrupulatnie przestrzega¢ ograniczen dotycza-
cych datkow natozonych na dawce.
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Z punktu widzenia organizacji catkiem sensowne moze by¢ zapew-
nienie pewnej elastycznosci w sposobie wykorzystania datku od darc-
zyncy, nawet jesli nie jest to catkowicie zgodne z okreslonym celem.

Organizacje muszg zachowac przejrzysto$¢ w ujawnianiu kosztow
zwigzanych ze zbieraniem funduszy.

Na zadanie potencjalnych darczyncéw powinno si¢ ujawni¢ szacun-
kowa kwote ich darowizny stanowigcg wktad w zbidrke pieniedzy.

Darczyncy nie powinni mie¢ niewtasciwego wptywu ani otrzymywac
niewtasciwych korzysci od organizacji w zamian za swoje datki.

Zasada kwalifikujaca si¢ do zwolnienia podatkowego w przypadku
darowizn jest taka, ze darczynca przekazuje darowizne nieodptatng i
nie otrzymuje w zamian niczego o wartosci materialne;j.

Organizacje powinny przeciwstawiac si¢ nadmiernej ingerencji darc-
zyncOw na programy i dzialania organizacji.

Nie jest niczym niezwyklym, ze gléwni darczynicy staraja si¢ odgr-
ywac role w wywieraniu wplywu na finansowane przez siebie prog-
ramy. Organizacje powinny wyraznie podkresli¢, ze darczyncy maja
ograniczone mozliwosci kontrolowania zasad i programow organiza-
cji
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Osoby zbierajace fundusze powinny miec jasne granice miedzy sobg
a darczyncami.

Nie jest niczym niezwyklym, ze miedzy urzednikami zajmujacymi
si¢ darowiznami a darczyncami rozwijaja si¢ osobiste przyjaznie.

Zaufanie publiczne, przejrzystosc¢ i konflikty intereséw

Personel nie moze by¢ zaangazowany w dziatalno$¢ szkodzacg orga-
nizacjom czionkowskim i klientom. Rdwniez w dziataniach sprzec-
znych z ich zobowigzaniami powierniczymi, etycznymi i prawnymi
wobec organizacji, klientow lub zawodu.

Pozyskiwanie i zarzadzanie funduszami dobroczynnymi

Pracownicy musza dopilnowaé, aby wszystkie materiaty dotycza-
ce pozyskiwania klientow i komunikacji byly doktadne i wtasciwie
odzwierciedlaly misje organizacji oraz wykorzystanie zamoéwionych
funduszy. Innym aspektem jest to, ze darczyncy otrzymuja $wiado-
me, doktadne i etyczne porady dotyczace wartosci i skutkéw podat-
kowych datkdow.

Firma musi zapewni¢, ze darowizny zostang wykorzystane zgodnie z
intencjami darczyncow.
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Traktowanie informacji poufnych i zastrzezonych

Nie mozna ujawnia¢ informacji uprzywilejowanych lub poufnych
osobom nieuprawnionym, a takze nalezy przestrzegac zasady, ze ws-
zelkie informacje o darczyncach i potencjalnych klientach utworzo-
ne przez lub w imieniu organizacji lub klienta sg wtasnoscig tej orga-
nizacji lub klienta.

Wynagrodzenie, premie i honoraria

Nie mozesz przyja¢ rekompensaty ani zawrze¢ umowy opartej na
procencie sktadek; sportowcy nie moga takze przyjmowac honora-
riéw ani optat warunkowych.

Publikacje:

https://afpglobal.org/ethicsmain/code-ethical-standards

https://www.councilofnonprofits.org/tools-resources/ethical-fund-
raising

https://www.socialworker.com/nonprofit/ethics/ethics-in-fundrai-
sing-book-excerpt/
https://www.cfre.org/about/cfre/ethics-and-accountability/interna-
tional-statement-of-ethical-principles-in-fundraising/



https://afpglobal.org/ethicsmain/code-ethical-standards
https://www.councilofnonprofits.org/tools-resources/ethical-fundraising%20
https://www.councilofnonprofits.org/tools-resources/ethical-fundraising%20
https://www.socialworker.com/nonprofit/ethics/ethics-in-fundraising-book-excerpt/
https://www.socialworker.com/nonprofit/ethics/ethics-in-fundraising-book-excerpt/
https://www.cfre.org/about/cfre/ethics-and-accountability/international-statement-of-ethical-principles-in-fundraising/
https://www.cfre.org/about/cfre/ethics-and-accountability/international-statement-of-ethical-principles-in-fundraising/
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Filmy:

https://www.youtube.com/results?search _gquery=ethics+of+fund-

raising
https://www.youtube.com/watch?v=Arzxb_zIN-c

Sprawdz swoja wiedze:

Zadanie 1: Prosze¢ odpowiedzie¢ na pytania zwigzane z trescig Mo-
dutu.

1- W etyce pozyskiwania funduszy odnajdziemy aspekty zwigzane z
ochrong poufnosci i prywatnosci?

1. a) Tak

2. b) Nie

2- Kiedy mowimy o zasadach etycznych w pozyskiwaniu funduszy,
jakie aspekty podkreslamy

1. a) Aspekty zwigzane z przepisami prawa

2. b) Zaufanie publiczne i przejrzystos¢

3. ¢) Otrzymywanie niewtasciwych §wiadczen

4. d) Wynagrodzenie


https://www.youtube.com/results?search_query=ethics+of+fundraising
https://www.youtube.com/results?search_query=ethics+of+fundraising
https://www.youtube.com/watch?v=Arzxb_zlN-c%20
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3- Wazne jest, aby wiedzie¢, jakie praktyki NIE sg uwazane za etycz-
ne w pozyskiwaniu funduszy?

1. a) Tak

2.b) Nie

4- Co musimy wiedzie¢, gdy méwimy o odszkodowaniach i premia-
ch?

1. a) kwestie dotyczace przyjecia odszkodowania

2. b) kwestie dotyczace umowy opartej na procentach sktadek

3. ¢) kwestie przyjmowania honorariéw znalazcy

4. d) kwestie dotyczace poufnosci dawcy

5- Firma musi zapewni¢, ze datki zostang wykorzystane zgodnie z
intencjami darczyncow?

1. a) Tak

2.b) Nie



FINANCIAL LITERACY FOR SPORTS PROFESSIONALS/
DOSKONALENIE NIEDOCENIANEGO POZYSKIWANIA
FUNDUSZY ORAZ WIEDZY FINANSOWEJ DLA SPECJA-
LISTOW Z DZIEDZINY SPORTU

EZAT
FURIM ‘/; N = EAAHNIKO QMATEIO
INSTITUTE ( — /

\Q /) AYNAMIKOY TPIAGAOY
OZ~N

Education and Culture Executive Agency (EACEA). Neither the European Union nor EACEA N : H
can be held responsible for them. * the E u I'Opea n U nion

Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however those of the %% f
author(s) only and do not necessarily reflect those of the European Union or the European * * Co' un d ed by
*
* %



MODUL DOTYCZACY PLANOWANIA STRATEGICZNEGO |
GENEROWANIA PRZYCHODOW

1.0PIS MODULU

Modut ten ma na celu wyposazenie profesjonalistéw zajmujacych sie
sportem w wiedze¢ i umiejetnosci potrzebne do tworzenia skutecznych
planow pozyskiwania funduszy dla swoich organizacji. Dzigki temu
modutowi uczestnicy zyskaja wiedz¢ na temat kluczowych zasad pla-
nowania strategicznego i generowania przychodow, w tym znaczenia
wyznaczania jasnych celéw i opracowywania ukierunkowanych stra-
tegii. Dowiedzg si¢ takze o etycznych praktykach w zakresie pozys-
kiwania funduszy i sile mediéw spolecznosciowych jako narzedzia
pozyskiwania funduszy. Oprocz zapoznania si¢ z filami i nagraniami,
uczestnicy beda mieli mozliwo$¢ sprawdzenia zrozumienia materiatu
za pomocg quizu wielokrotnego wyboru. Pod koniec tego modutu uc-
zestnicy bedg w stanie opracowa¢ kompleksowy roczny plan groma-
dzenia funduszy dla konkretnego sportu oraz plan marketingu, spon-
soringu i promocji, ktéore mogg pomaoc ich organizacjom w rozwoju.

2.CELE KSZTALCENIA

Pod koniec tego modutu uczestnicy bedg mogli:

- Zrozumie¢ zasady planowania strategicznego

- Zdefiniowac¢ znaczenie planowania strategicznego w pozyskiwaniu
funduszy dla organizacji sportowych

-Identyfikowa¢ kluczowe elementy udanego planu pozyskiwania
funduszy, w tym budzetowania, prognozowania i ustalania celéw
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- Opracowywac skuteczne strategie pozyskiwania funduszy
- Identyfikowac skuteczne techniki i kanaly pozyskiwania funduszy,
W tym sponsoringu, grantow i darowizn

Osiagajac te cele, bedzie mozna opracowac¢ kompleksowy strategicz-
ny plan pozyskiwania funduszy obejmujacy wszystkie aspekty gene-
rowania przychodow

3.CZAS TRWANIA

Calkowity czas trwania modutu wyniesie 2,5 godziny:

- 15 minut na obejrzenie filméw (wprowadzenie i wyktad)

- 60 minut na przeczytanie materialéw (jeden artykut naukowy i dwa
zasoby internetowe)

- 45 minut na obejrzenie filméw (3 filmy)

- 30 minut na rozwigzanie testu (5 pytan wielokrotnego wyboru)

4.ZAWARTOSC MODULU

Scenariusz filmu wprowadzajacego:

Witamy w module 4.

W tym module zaglebimy si¢ w §wiecie planowania strategicznego
i generowania przychodow w celu skutecznego pozyskiwania fun-
duszy.
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Dla ludzi zawodowo zajmujacych si¢ sportem, niezwykle istotne jest
ustalenie realistycznych celow w zakresie zbierania funduszy, identy-
fikowanie potencjalnych zrodet przychodoéw i opracowanie komplek-
sowego planu pozyskiwania funduszy, ktory bedzie wspierat cele ich
organizacji.

W trakcie tego kursu bedziemy badac rézne aspekty pozyskiwania
funduszy, od wprowadzenia do skutecznego zbierania funduszy po
skuteczne techniki pozyskiwania funduszy, a teraz zaglebimy si¢ w
planowanie strategiczne i generowanie przychodéw. Modut ten za-
pewni uczestnikom wiedze i narzedzia potrzebne do stworzenia
zrownowazonego planu pozyskiwania funduszy, ktéry bedzie wspie-
ral cele organizacji sportowych.

Pod koniec tego modutu bedziesz w petni rozumie¢, jak wyznaczac
realistyczne cele w zakresie pozyskiwania funduszy, identyfikowac
potencjalne zrodta przychoddéw i opracowywaé kompleksowy plan
zbierania funduszy, ktory sprawdzi si¢ w przypadku Twojej organi-
zacji.

Zacznijmy wiec i dowiedzmy sig, jak stworzy¢ skuteczny plan pozy-
skiwania funduszy poprzez planowanie strategiczne i generowanie
przychodow.

Scenariusz do nagrania wykladu:
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Zbieranie funduszy to trudne zadanie, zwtaszcza jesli chodzi o gene-
rowanie trwatych przychodow dla organizacji sportowych. Planowa-
nie strategiczne ma kluczowe znaczenie, poniewaz pozwala zident-
yfikowa¢ potencjalne zrodta przychodow, wyznaczaé realistyczne
cele w zakresie pozyskiwania funduszy i opracowywac¢ kompleksowy
plan gromadzenia Srodkéw, ktory sprawdzi si¢ w przypadku Twojej
organizacji.

Porozmawiajmy o ustaleniu realistycznych celdw w zakresie pozys-
kiwania funduszy. Wyznaczanie celéw jest niezbedne, aby mierzy¢
postep w zbieraniu funduszy i $ledzi¢ powodzenie wysitkéw. Przy
wyznaczaniu celow wazne jest, aby zachowa¢ realizm i wzia¢ pod
uwage zasoby, wielkoS¢ i potrzeby finansowe organizacji. Wyznacza-
nie nierealistycznych celoéw moze prowadzi¢ do frustracji i demot-
ywacji, dlatego tak wazne jest wyznaczanie celow, ktore sg zgodne z
misjg i wartosciami Twojej organizacji.

Teraz porozmawiamy o identyfikacji potencjalnych zZrdédetl przycho-
dow. Zrédia przychodow moga sie rozni¢ w zaleznos$ci od potrzeb i
celow Twojej organizacji, ale niektore typowe zrddia obejmuja do-
tacje, darowizny, sponsoring i wydarzenia zwigzane ze zbiorka pie-
niedzy. Niezwykle istotne jest zbadanie roznych zrédetl przychodow i
wybranie tych, ktore odpowiadajg misji i warto§ciom Twojej organi-
zacji. Identyfikacja potencjalnych zZrodet przychodow pozwala takze
zroznicowac dziatania zwigzane ze zbieraniem funduszy i zmniejsz-
y¢ zaleznos$¢ od jednego zrddia przychodow.
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Po zidentyfikowaniu potencjalnych zrédet przychodéw nadszedt czas
na opracowanie kompleksowego planu pozyskiwania funduszy. Plan
zbierania funduszy powinien przedstawiac cele, strategie, harmonog-
ram i budzet Twojej organizacji w zakresie zbierania funduszy. Powi-
nien takze okreslac role i obowigzki cztonkow zespotu oraz ustanawi-
ac system $ledzenia i oceny postepdéw w zbieraniu funduszy.

Istniejg rézne strategie pozyskiwania funduszy, ktére mozna w pla-
nie zbierania funduszy, takie jak pisanie dotacji, pozyskiwanie darcz-
yncow i finansowanie spotecznosciowe. Strategie te mozna stosowac
tacznie lub osobno, w zaleznosci od potrzeb i celdw organizacji. Waz-
ne jest, aby wybrac¢ strategie, ktore s3 zgodne z wartosciami i misja
Twojej organizacji i maksymalizuja Twoje szanse na sukces.

Wreszcie, ocena skutecznos$ci dzialan zwigzanych ze zbieraniem fun-
duszy ma kluczowe znaczenie dla dostosowania planu gromadzenia
srodkow i zapewnienia jego trwatosci. Ocena postepéw w zbieraniu
funduszy moze pomoc Ci zidentyfikowaé obszary wymagajace pop-
rawy i wprowadzi¢ niezbedne zmiany w planie zbierania funduszy.

Prosimy o zapoznanie si¢ z proponowang literaturg, ktéra moze
pomd&c w lepszym zrozumieniu koncepcji planowania strategicznego
i generowania przychodow.
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Filmy

Pozyskiwanie funduszy w organizacjach sportowych non-profit: pers-
pektywa zarzadzania

(https://www.arjhss.com/wp-content/uploads/2021/03/H437583.
pdf )

GENEROWANIE DOCHODOW: Wskazowki, jak przej$¢ od gromad-
zenia wystarczajacej ilosci pieniedzy, aby przetrwac... do gromadze-
nia wystarczajgcej ilosci pieniedzy, aby moc prosperowac.
(https://www.play.afl/clubhelp/club-growth/revenue-generation/ )
48 pomystow na zbieranie funduszy dla sportu i druzyn
(https://blog.fundly.com/fundraising-ideas-for-sports-and-teams/ )

Dla ambitnych:

1. ,Planowanie strategiczne dla organizacji non-profit” Michaela Al-
lisona i Jude Kaye - ta ksigzka zawiera przeglad planowania strate-
gicznego dla organizacji non-profit oraz praktyczne wskazowki i nar-
zedzia do opracowania planu strategicznego.

2. ,Zasady i praktyka w zakresie pozyskiwania funduszy” Adriana
Sargeanta i Jen Shang - ta ksigzka omawia kluczowe zasady i prakt-
yki gromadzenia funduszy oraz dostarcza praktycznych wskazowek
dotyczacych opracowywania kompleksowego planu zbierania fun-
duszy.


https://www.arjhss.com/wp-content/uploads/2021/03/H437583.pdf%20
https://www.arjhss.com/wp-content/uploads/2021/03/H437583.pdf%20
https://www.play.afl/clubhelp/club-growth/revenue-generation/
https://blog.fundly.com/fundraising-ideas-for-sports-and-teams/
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Nagrania

Opracowanie strategicznego planu pozyskiwania funduszy: od poc-
zatku do tajnych sktadnikow

https://www.youtube.com/watch?v=_P8DErYy2qgk

Planowanie strategiczne dla organizacji non-profit
https://www.youtube.com/watch?v=RM6gseUvRFw

Jak by¢ lepszym w pozyskiwaniu funduszy

- TEDxSantaClaraUniversity - https://www.youtube.com/watch?v=-
SUvoBzjZv7E

Sprawdz swoja wiedze

1. Wedhug filmu ,,Opracowywanie strategicznego planu pozyskiwania
funduszy” jakie s3 trzy kluczowe elementy udanego planu zbierania
funduszy?

A. Cele, strategie i taktyka

B. Budzet, harmonogram i wskazniki

C. Zaangazowanie zarzadu, uznanie darczyncow i marketing

D. Rekrutacja wolontariuszy, partnerstwa spoleczne i media spotecz-
nosciowe


https://www.youtube.com/watch?v=_P8DErYy2qk
https://www.youtube.com/watch?v=RM6qseUvRFw%20
https://www.youtube.com/watch?v=SUvoBzjZv7E
https://www.youtube.com/watch?v=SUvoBzjZv7E

MODUL DOTYCZACY PLANOWANIA STRATEGICZNEGO |
GENEROWANIA PRZYCHODOW

Odpowiedz: Cele, strategie i taktyka

2. Jakie wyzwania stoja przed organizacjami sportowymi non-profit
w zakresie pozyskiwania funduszy?

A. Trudnosci ze znalezieniem i utrzymaniem wolontariuszy

B. Ograniczone zasoby i finansowanie

C. Brak Swiadomosci o organizacji

D. Wszystkie powyzsze

Odpowiedz: D. Wszystkie powyzsze

3. Jaki jest cel planu strategicznego?

A. Aby wyznaczy¢ konkretne cele i zadania

B. Aby zapewni¢ wskazowki dotyczace podejmowania decyzji
C. Dostosowanie zasobow organizacji do jej misji i wartosci
D. Wszystkie powyzsze

Odpowiedz: D. Wszystkie powyzsze

4. Jaki jest cel oceny postgpOw w zbidrce pieniedzy?

A. Aby zidentyfikowac¢ obszary wymagajace poprawy

B. W celu wprowadzenia niezbednych zmian w planie pozyskiwania
funduszy

C. Aby zapewni¢ trwalos$¢ planu pozyskiwania funduszy

D. Wszystkie powyzsze
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Odpowiedz: D. Wszystkie powyzsze

5. Wedlug Kary Logan w wystapieniu TEDX, jaki jest klucz do skutec-
znego zbierania funduszy?

A. Posiadanie duzej sieci potencjalnych dawcow

B. Oferowanie wyjatkowych zachet dla darczyncow

C. Budowanie relacji z darczyricami i okazywanie prawdziwego uz-
nania

D. Wszystkie powyzsze

Odpowiedz: ok. Budowanie relacji z darczyncami i okazywanie praw-
dziwego uznania
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ROCZNY PLAN POZYSKIWANIA FUNDUSZY DLA KONKRETNEGO SPORTU

1.0PIS MODULU

Modut ten bada podstawy tworzenia rocznego planu zbierania fun-
duszy dla konkretnego sportu. Uczestnicy dowiedza sig¢, jak defini-
owac cele finansowe, projektowac i wdrazac¢ strategie pozyskiwania
funduszy, przypisywac role i obowigzki, promowa¢ wydarzenia i
kampanie oraz $ledzi¢ i ocenia¢ postepy.

2.CELE KSZTALCENIA

Pod koniec tego modutu uczestnicy beda potrafili:

Definiowac jasne cele finansowe dla swojej druzyny sportowej lub or-
ganizacji. Projektowac r6znorodne strategie pozyskiwania funduszy
dostosowane do ich unikalnych potrzeb. Opracowywac¢ harmonogram
wdrozenia planu pozyskiwania funduszy. Przydzielac¢ role i obowigz-
ki interesariuszom. Opracowywac strategie promocyjng wydarzen i
kampanii zwigzanych ze zbiorka pieniedzy. Sledzi¢ postepy i oceniac¢
powodzenie dziatan zwigzanych ze zbieraniem funduszy

3.CZAS TRWANIA

Calkowity czas trwania modutu wyniesie 4 godziny:

- 45 minut na obejrzenie filméw (wprowadzenie i wyktad)

- 60 minut na przeczytanie materialéw (jeden artykut naukowy i dwa
zasoby internetowe)

- 60 minut na obejrzenie filméw (3 filmy)

- 45 minut na rozwigzanie testu (5 pytan wielokrotnego wyboru)
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4.ZAWARTOSC MODULU

Scenariusz wideo do wprowadzenia

~-Witamy w naszym module poswieconym tworzeniu rocznego pla-
nu zbierania funduszy dla konkretnego sportu (modut 5). Zbiera-
nie funduszy odgrywa kluczowa role w utrzymaniu i usprawnianiu
dziatalnosci organizacji sportowych - od zakupu nowego sprzetu po
finansowanie wyjazdéw turniejowych. W tym module poprowadze
Cie przez zdefiniowanie jasnych celéow finansowych, zaprojektowa-
nie i wdrozenie r6znych strategii pozyskiwania funduszy oraz oceng
powodzenia planu. Zdobedziesz praktyczne informacje na temat prz-
ypisywania rél, stosowania skutecznych strategii promocyjnych i $le-
dzenia postepow. Zacznijmy od t¢ ekscytujaca podréz, dzieki ktorej
Twoje sportowe marzenia stang si¢ rzeczywistoscia.”

Scenariusz wideo do wykladu

~Pierwszym krokiem jest zrozumienie koniecznosci posiadania pla-
nu gromadzenia funduszy dla konkretnego sportu. Dobrze zapro-
jektowany plan stuzy jako plan dziatania prowadzacy do osiagniecia
celow finansowych. Niezaleznie od tego, czy chodzi o zakup naj-
nowoczesniejszego sprzetu, czy finansowanie wyjazdow na turnieje,
potrzebujesz aby bylo jasne, ile pieniedzy potrzebujesz i na co je pr-
Z€ZNaczasz.
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Strategie pozyskiwania funduszy moga si¢ r6zni¢ i wazne jest, aby wyb-
ra¢ taka, ktéra odpowiada unikalnym potrzebom Twojego zespotu.
Moga to by¢ mecze charytatywne, loterie, sprzedaz towarow, wspolp-
raca z lokalnymi firmami lub prowadzenie internetowych kampanii
zbierania datkow. Sponsoring i granty sa rOwniez realnymi opcjami
do rozwazenia.

Tworzenie osi czasu jest kluczowe. Dziatania zwigzane ze zbiorka
trzeba zaplanowac tak, aby nie kolidowaly z sezonem sportowym.
Tworzac ten harmonogram, nalezy pamieta¢ o najwazniejszych wy-
darzeniach lub meczach.

Kazdy czlonek Twojego zespotu, w tym rodzice i wolontariusze,
odgrywa kluczowa role w zbieraniu funduszy. Jasne okreslenie rol i
obowiazkow zapewnia sprawne dziatanie i pomys$lna realizacje planu
pozyskiwania funduszy.

Promocja zmienia zasady gry. Moze to by¢ tak proste, jak poczta
pantoflowa, ale mozna tez skorzysta¢ z mediow spotecznosciowych,
marketingu e-mailowego lub relacji w mediach lokalnych. Celem jest
rozpowszechnienie informacji o Twojej sprawie i wydarzeniach.

Wreszcie, zawsze Sledz swoje postepy. Daja ci one wyobrazenie o tym,
co dziala, a co wymaga poprawy. Aby uzyskac¢ optymalne rezultaty,
odpowiednio dostosuj swdj plan.
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W zbiorce pienigdzy nie chodzi tylko o pieniadze, ale o zjednoczenie
si¢ jako spotecznos¢ w jakiej$ sprawie. Majac w reku solidny plan,
mozesz uczyni¢ go przyjemnym, satysfakcjonujacym i skutecznym.
Zaglebmy si¢ w kazdy z tych aspektow.”

Publikacje:

“The Art of Fundraising: The Fundamentals Every Nonprofit Needs
to Know” by Guy Hart.

~Sztuka pozyskiwania funduszy: podstawy, ktore kazda organizacja
non-profit powinna zna¢” Guy Hart.

“How to Raise Money: The Ultimate Guide to Crowdfunding” by Tim
Ferriss.

~Jak zebra¢ pienigdze: najlepszy przewodnik po crowdfundingu”
Tima Ferrissa.

“Successful Fundraising for the Small Community” by Ruby Remen-
da Swanson.

»,Udane zbieranie funduszy dla matej spotecznosci” Ruby Remenda
Swanson.
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Filmy

How To Do A Shoe Drive Fundraiser | Funds20rgs

Simple 10 Step School Event Checklist to Rock Your Next Event
Sprawdz swoja wiedze

Jaki jest pierwszy krok w tworzeniu planu zbierania funduszy dla
konkretnego sportu?

a) Wybor strategii pozyskiwania funduszy

b) Zdefiniowanie jasnych celow finansowych
c) Tworzenie osi czasu

d) Przydzielanie rdl i odpowiedzialnosci

Ktora z ponizszych strategii nie jest strategia pozyskiwania funduszy?

a) Loterie

b) Mecze charytatywne
c) Zakup sprzetu

d) Sprzedaz towarow
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Dlaczego wazne jest Sledzenie postepdéw w realizacji planu pozys-
kiwania funduszy?

a) Aby wiedzie¢, co dziala, a co nie

b) Aby zachowa¢ zapis do wykorzystania w przysztosci
c) Zaroéwno (a), jak i (b)

d) Ani (a), ani (b)

Jaka role w planie pozyskiwania sSrodkéw odgrywa promocija?

a) Pomaga rozpowszechnia¢ informacje o Twojej sprawie
b) Przyciaga potencjalnych dawcéw

c) Zapewnia widoczno$¢ Twoich wydarzen i kampanii

d) Wszystkie powyzsze

Dlaczego przypisanie rol i obowigzkow jest istotne przy wdrazaniu
planu pozyskiwania funduszy?

a) Pozwala unikna¢ nieporozumien

b) Zapewnia, ze kazdy aspekt planu zostanie zatatwiony
c) Sprawia, ze cztonkowie zespotu czuja si¢ doceniani
d) Wszystkie powyzsze
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1.0PIS MODULU

Modut ten ma na celu wyposazenie profesjonalistow zajmujacych sie¢
sportem, w tym cztonkdw zarzadow, menedzeréw sportowych i perso-
nelu administracyjnego organizacji sportowych, w narzedzia i wiedze
niezbedna do opracowania i realizacji kompleksowego planu marke-
tingu, sponsoringu i promocji. Strategie te majg na celu poprawe wi-
docznosci organizacji, zaangazowania w spotecznos$¢ i zrownowazon-
ych strumieni przychodow zgodnie z celami projektu MUFFIN.

2.CELE KSZTALCENIA

Pod koniec tego modutu uczestnicy bedg potrafili:

« Zrozumie¢ elementy i znaczenie strategii marketingu sportowego

« Identyfikowac¢ potencjalnych sponsoréw i negocjowa¢ wzajemnie
korzystne partnerstwa

« Opracowywac szczegotowy plan promocji majacy na celu zwigksze-
nie zaangazowania odbiorcow i przychodow

« Mierzy¢ i analizowac skutecznos¢ strategii marketingowych, spon-
soringowych i promocyjnych

3.CZAS TRWANIA

Laczny czas pracy to okoto 2 godziny, a w tym:

« 30 minut na ogladanie filméw

« 60 minut na przeczytanie czytanego materiatu

30 minut ¢wiczen
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4.ZAWARTOSC MODULU

Scenariusz filmu wprowadzajacego:

~Witamy w module , Kompleksowy plan marketingu sportowego,
sponsoringu i promocji”. Tutaj dowiesz sig, jak tworzy¢ solidne stra-
tegie marketingowe, nawigzywac znaczace sponsoringi i uruchamia¢
wplywowe promocje, zaprojektowane z mys$la o wyjatkowych wy-
maganiach sektora sportowego. Modut ten zostal opracowany tak,
aby pomoc Tobie oraz innym specjalistom zwigzanym ze sportem w
skutecznym wspotdziataniu ze spotecznoscia, poprawie stabilno$ci
finansowej organizacji i przyczynianiu si¢ do szerszych celow wiac-
zenia spotecznego poprzez sport. Zaczynajmy!”

Scenariusz filmu wprowadzajacego:

-W Swiecie sportu marketing wykracza poza przyciaganie fanow —
chodzi o ksztatltowanie tozsamosci, budowanie relacji i generowanie
trwatych przychodow.

Zacznijmy od kamienia wegielnego kazdej skutecznej strategii mar-
ketingu sportowego: analizy grupy docelowej. Wyobraz sobie stadion,
wyobraz sobie kibicoéw - kim oni s3? Co sprawia, ze staja w Twoim
kacie? Zrozumienie odbiorcow, profilowanie potencjalnych fanow i
szerszej spotecznosci jest podstawa zaangazowania. Chodzi o to, aby
wiedzie¢, kto bedzie wspierat Twoja organizacje i dlaczego.
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Odchodzac od zrozumienia naszych odbiorcow, wkraczamy w sferg
rozwoju marki. Tutaj nie tworzymy tylko logo lub sloganu. Ksztaltu-
jemy tozsamos¢, osobowos¢, ktora wyrdznia sie i gteboko rezonuje.
To jest flaga twojej druzyny; to wiasnie zobaczy i poczuje Swiat, gdy
spotka si¢ z Twoja organizacja.

Nastepnie wkraczamy na cyfrowe pole bitwy z naszym planem mar-
ketingu cyfrowego. W dzisiejszych czasach $wiat jest potaczony za
pomoca ekrandw, a media spolecznosciowe i platformy internetowe
to nasze najpotezniejsze narzedzia. Sg to kanaly, za posrednictwem
ktorych glos Twojej marki bedzie sie odbijat echem, docierajac do od-
biorcow i wciggajac ich w Twoja narracje.

Ale sport, podobnie jak zycie, to wysitek zespotowy. Tutaj sponsoring
odgrywa kluczowa role. To co$ wiecej niz tylko transakcja; chodzi o
budowanie symbiotycznych relacji, w ktorych wygrywaja obie strony.
Wyobrazcie sobie to jako sojusz strategiczny. Identyfikacja potencjal-
nych sponsordéw to sztuka — znalez¢ takie firmy i marki, ktorych cele
sq lustrzanym odbiciem Twoich odbiorcow. A nastgpnie opracowanie
negocjacji i porozumienia, ktore beda podrecznikiem wzajemnych
korzysci.
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Teraz wyobraz sobie tetnigca zyciem energie wieczoru tematycznego
podczas meczu - ,,Noc rodzinna” lub ,,Dzien zdrowia i dobrego sa-
mopoczucia”. To jest istota promocji. Sg to spektakle, ktore majg na
celu zwigkszenie frekwencji, podniesienie oglagdalnosci i wywotanie
burzy zaangazowania, zarowno w krotszej, jak i dtuzszej perspekt-
ywie. Chodzi o organizowanie specjalnych wydarzen, ktére wspotp-
racuje z publicznoscig i poglebiaja Twoje korzenie w spotecznosci.
Od wystepow sportowcow na lokalnych wydarzeniach po wptywowe
partnerstwa charytatywne — promocje to bicie serca, ktore ozywia
Twoje wydarzenie sportowe.

A gdy opadnie kurz, gdy mecze zostang rozegrane, a kibice rozejda si¢
do doméw, dochodzimy do krytycznego momentu — pomiaru i ana-
lizy. Tutaj jesteSmy strategami przegladajacymi mapy bitew: analizu-
jemy wskazniki frekwencji, analizujemy wskazniki zaangazowania
w mediach spotecznosciowych, badamy satysfakcje sponsoréw i sled-
zimy zmiany naszych strumieni przychodow. Te kluczowe wskazniki
wydajnosci, czyli KPI, sa naszym kompasem; kieruja naszymi kolejn-
ymi krokami i ksztattuja nasze przyszte strategie.

Ten kurs poprowadzi Ci¢ przez kazdy z tych elementoéw, podajac pr-
zyktady z zycia codziennego, spostrzezenia ekspertow i kroki, ktore
mozna podja¢, aby przenie$¢ marketing sportowy na wyzszy poziom.
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Publikacje:

« ,Marketing sportowy: perspektywa strategiczna”, Matthew D. Shank
« “The Sponsorship Handbook: Essential Tools, Tips, and Techniqu-
es for Sponsors and Sponsorship Seekers”/,,Podrecznik sponsoringu:
niezbedne narzedzia, wskazowki i techniki dla sponsorow i 0séb pos-
zukujacych sponsoringu” Pippa Collett i William Fenton

Filmy:

Przyszto$¢ marketingu sportowego
https://www.youtube.com/watch?v=4tutv938vYM

Sprawdz swoja wiedze:
Sprawdz sie:

« Jaki jest kluczowy poczatkowy krok w opracowywaniu strategii
marketingu sportowego?

a) Zakup powierzchni reklamowej

b) Identyfikacja grupy docelowej

c) Zatrudnienie znanego sportowca

d) Zadne z powyzszych

Odpowiedz: b
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« Jak nalezy postrzega¢ sponsoring w sporcie?
a) Darowizna

b) Partnerstwo

c) Umowa jednorazowa

d) Zadne z powyzszych

Odpowiedz: b

« Jaki jest przyklad skutecznej promocji sportu?

a) Zorganizowanie specjalnego wieczoru tematycznego
b) Ignorowanie zaangazowania fanow

c) Unikanie wspotpracy z lokalnym biznesem

d) Zadne z powyzszych

Odpowiedz: a

« Jakiego miernika mozna uzy¢ do oceny skutecznosci kampanii mar-
ketingu sportowego?

a) Zaangazowanie w media spotecznos$ciowe

b) Warunki pogodowe

c) Bilans zwyciestw i porazek druzyny

d) Zadne z powyzszych

Odpowiedz: a
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« W jaki sposéb marketing sportowy moze przyczynic si¢ do osiaggnie-
cia celéw projektu MUFFIN?

a) Zwiekszajac widoczno$¢ organizacji i wiezi spoteczne

b) Dystansujac organizacje od spotecznosci

c) Koncentrujac sie wylacznie na zysku

d) Zadne z powyzszych

Odpowiedz: a
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SILA MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH JAKO SKUTECZNE NARZEDZIE DO
POZYSKIWANIA FUNDUSZY

1.0PIS MODULU

Modut ten bada przetomowy wptyw platform mediéw spotecznosci-
owych w dziedzinie pozyskiwania funduszy, ze szczegdlnym uwzg-
lednieniem organizacji i profesjonalistow sportowych. Zyskasz w nim
wglad w wykorzystanie ogromnych mozliwosci platform takich jak
Facebook, Instagram i Twitter, aby ulepszy¢ swoje inicjatywy zwigza-
ne ze zbieraniem funduszy na sport. Modut ten oferuje dostosowane
strategie dla profesjonalistow zajmujacych si¢ sportem, umozliwiaja-
ce wykorzystanie cyfrowego swiata w celu uzyskania maksymalne;
stabilnosci finansowe;j.

2.CELE KSZTALCENIA

Pod koniec tego modutu uczestnicy beda:

« Rozumie¢ potencjal mediow spotecznosciowych w zakresie pozys-
kiwania funduszy w sektorze sportowym.

 Dostrzega¢ korzysci wynikajace z oszczednosci w kampaniach w
mediach spotecznosciowych dostosowanych do entuzjastow sportu.
« Zrozumie¢ znaczenie zaangazowania fandéw, segmentacji odbior-
cOw i personalizacji tresci w sprawach zwigzanych ze sportem.

« Odkrywa¢ mozliwos$ci wspotpracy z wptywowymi osobami ze spor-
tu i korzySci z integracji z innymi platformami sportowymi.

« Zdawac sobie sprawe z kluczowej roli przejrzystosci w budowaniu
zaufania wsérdd darczyncow, fanow i szerszej spotecznosci sportowe;.
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3.CZAS TRWANIA
« Czas trwania modutu wynosi 3,5 godziny.

4.ZAWARTOSC MODULU

Scenariusz filmu wprowadzajacego:

Witamy w obszernym przewodniku na temat wykorzystania mocy
mediow spotecznosciowych do skutecznego zbierania funduszy na
sport. W Swiecie, w ktorym liczy si¢ kazde kliknigcie i udostepnienie,
zrozumienie w jaki sposob platformy takie jak Facebook, Instagram
i Twitter wplywaja na sport i zaangazowanie spotecznosci ma kluc-
zowe znaczenie. Platformy te nie tylko zmieniajg ogdlng komunika-
cje; zmieniajg sposOb, w jaki organizacje sportowe tacza si¢ z fanami,
sportowcami i darczyncami.

Zapoznaj si¢ z tym modutem, aby poznac strategie i spostrzezenia
dostosowane specjalnie dla sektora sportowego.

Scenariusz nagrania wykladu
-W dynamicznym S$wiecie sportu zbieranie funduszy to niezbedne

wsparcie, a media spolecznos$ciowe stanowig punkt zwrotny. Co za-
tem jest to niezbedne w zbieraniu funduszy na sport?
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Wyobraz sobie ogromne morze entuzjastow sportu w mediach spotec-
zno$ciowych - publiczno$¢ obejmujaca kontynenty i kultury. Platfor-
my takie jak Twitter, Instagram i Facebook stajg si¢ areng dzielenia
si¢ historiami sportowymi, swigtowania kamieni milowych/ punk-
tow zwrotnych i wspierania celow.

W przeciwienistwie do tradycyjnych metod, ktére czesto wyma-
gaja znacznych budzetéw, media spotecznosciowe oferuja optacal-
ny sposob na gromadzenie zwolennikow. Pojedynczy wiralowy post
moze zaowocowac darowiznami ze wszystkich zakatkow globu.

Zaangazowanie, istota sportu, znajduje idealnego sprzymierzenca w
mediach spotecznosciowych. Platformy umozliwiaja zespotom i spor-
towcom udostepnianie tresci zza kulis, analiz meczow na zywo i sesji
interaktywnych. To bezposrednie potaczenie wzmacnia poczucie pr-
zynaleznosci, zamieniajac zwolennikow w darczyncow.

Dzieki narzedziom takim jak podziat odbiorcow i reklamy, ukierun-
kowane osoby zajmujace si¢ zbiorka pieniedzy na sport moga teraz
personalizowa¢ kampanie pod katem okreslonych grup fanéw, za-
pewniajac, ze Twoj przekaz odbije si¢ echem i zainspiruje do dziata-
nia.
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Wspotpraca nabiera wyjatkowego charakteru w sporcie. Wyobraz
sobie, ze wspolpracujesz ze znanym sportowcem lub influencerem i
promujesz swoja sprawe wsrod milionow ich obserwujacych.
Wreszcie w dziedzinie, w ktorej zaufanie odgrywa kluczowa role, ak-
tualizacje w czasie rzeczywistym dotyczace wykorzystania funduszy,
podzigkowania i historie o wplywie cementujg wi¢z miedzy organi-
zacjami sportowymi a ich kibicami

Podsumowujac, wiaczenie mediow spotecznosciowych do strategii
gromadzenia funduszy na sport to nie tylko opcja; to koniecznosc.
Gdy bedziesz broni¢ celéw sportowych, niech te platformy bedg Two-
imi najcenniejszymi cztonkami druzyny”.

Publikacje

1. “The Networked Nonprofit: Connecting with Social Media to Drive
Change” Beth Kanter Allison Fine

Ta ksigzka to obowiagzkowa lektura dla kazdego, kto dziata w sektor-
ze non-profit, w tym organizacji sportowych. Zawiera praktyczne po-
rady dotyczace wykorzystania sieci spotecznosciowych do zbierania
funduszy i wsparcia.
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2. “Digital Marketing for Sports Organizations: Engaging Fans and
Sponsors in the Age of Social Media” Ryan S. Sweeney

Obszerny przewodnik po strategiach marketingu cyfrowego, w tym
mediow spotecznosciowych, ktore organizacje sportowe moga wy-
korzysta¢ do angazowania fanéw i pozyskiwania sponsorow.

3. “Fundraising with Social Media: A Guide for Nonprofits” by Je-
remy Haselwood

W tym przewodniku szczegolowo opisano strategie wykorzystania
platform mediow spotecznosciowych w celu zwigkszenia wysitkow
zwigzanych ze zbieraniem funduszy.

4. Academic Paper: “Social Media for Promoting and Marketing Fil-
ms” in the International Journal of Business and Social Science
Cho¢ niniejszy artykut koncentruje si¢ na filmach, zapewnia istotne
spostrzezenia na temat wykorzystania mediéw spolecznosciowych w
celach marketingowych i promocyjnych, ktére mozna zaadaptowac
na potrzeby kampanii zbierania funduszy na sport.

Nagrania:

https://www.youtube.com/watch?v=IwMSxbjceBs
https://www.youtube.com/watch?v=n8gl62ynxeE
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Sprawdz swoja wiedze¢
Kwestionariusz:

1. Dlaczego media spotecznosciowe sa uwazane za optacalne narzed-
zie pozyskiwania funduszy na sport?

A. Zastepuje potrzebe fizycznej obecnosci

B. Pozwala na prowadzenie ukierunkowanych kampanii

C. Minimalne koszty poczatkowe

D. Wszystkie powyzsze

Odpowiedz: D)

2. Ktora z ponizszych NIE jest kluczowg strategiag angazowania fanow
za posrednictwem mediow spotecznosciowych?

A. Regularne publikowanie

B. Ignorowanie komentarzy i wiadomosci

C. Udostepnianie tresci zza kulis

D. Wspotpraca z influencerami

Odpowiedz: B)
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3. Jakie znaczenie ma segmentacja odbiorcow w pozyskiwaniu fun-
duszy w mediach spotecznosciowych?

A. Pozwala na bardziej spersonalizowane i ukierunkowane kampanie
B. Obniza to koszty kampanii

C. Dzigki temu kampania dotrze do os6b, ktére prawdopodobnie pr-
zekazg darowizne

D. Wszystkie powyzsze

Odpowiedz: D)

4. W jaki sposob przejrzystos¢ kampanii w mediach spolecznosci-
owych moze zwigkszy¢ wysitki zwigzane ze zbieraniem funduszy dla
organizacji sportowych?

A. Buduje zaufanie wsrod widzow

B. Jest to zgodne z przepisami prawa

C. Przyciaga coraz wiecej sponsorow korporacyjnych

D. Zarowno A, jaki C

Odpowiedz: D)
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5. Ktora platforma mediow spotecznosciowych jest najbardziej znana
ze swoich tre$ci wizualnych i jest popularna wsrod profesjonalistow i
organizacji sportowych?

A. Twitter

B. Instagram

C. LinkedIn

D. Reddit

Odpowiedz: B)



